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Ozet — Bilim ve teknolojideki gelismelere paralel olarak seri iiretimle birlikte ticari hayatn ivme kazandig1, bu durumun reklam
olgusunu 6ne ¢ikardig bir gergektir. Reklamlar her tiirlii tiikketimi 6zendirmekte, bunu yagamin vazgecilmez bir pargasi olarak
dikte ederek toplumu kusatmaktadir. Bu reklamlarin ¢ok biiyiik bir kismi insanlara statii, liikks yasam ve refah gibi vaatlerde
bulunur ve ihtiyaci olmayani dahi satin almaya yonlendirir. Reklam olgusu kendisine atfedilen degerler noktasinda, sanati da bir
enstriiman olarak kullanmaktadir. Ozellikle sanat eserine iliskin sahip oldugu degerler, reklamin amaci bakimindan
alimlayicisina atfettigi degerlerle denk diismektedir.

Sanatin, tarihsel seriiveni igerisinde birgok toplumsal sinifa veya katmana hizmet ettigi goriilmektedir. Ozellikle ikinci diinya
savagindan sonra sinif farkliliklarinin belirgin bir sekilde ayrigtigi; kapitalist sermaye odaklarmnin sosyal, kiiltiirel ve po litik
yaptya miidahil oldugu hatta yonlendirici gii¢ haline geldigi bilinmektedir. 20. Yiizyil'm ikinci yarisinda popiiler kiiltiire dair
olgularmn, sanatin nesnesi haline geldigi goriilmektedir. Pop Art olarak nitelendirilen sanatsal olusum igerisinde reklam
unsurlarmin plastik ifade bi¢cimine kaynaklik ettigi goriilmektedir. Tiiketim nesneleri ve reklam yildizlar: gibi popiiler kiiltiire
iligkin her sey sanat yapiti igerisinde yer almigtir. Bu da sanat ve yasam arasindaki mesafeyi ortadan kaldirmayi arzulayan yeni
bir sanatsal olusuma kaynaklik etmistir.
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Abstract — In parallel with the developments in science and technology, it is a fact that commercial life has gained momentum
with mass production and this situation emphasizes the phenomenon of advertising. Advertising encourages all kinds of
consumption and dictates it as an indispensable part of life and surrounds society. The vast majority of these advertisements
promise people status, luxury and prosperity, and encourage even those who don't need to buy. Advertising uses art as an
instrument in terms of the values attributed to it. In particular, the values of the work of art correspond to the values attributed to
the purchaser for the purpose of the advertisement.
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It is seen that art serves many social classes or strata within its historical adventure. Particularly after the Second World War,
class differences were markedly differentiated; It is known that capitalist capital foci are involved in social, cultural and political
structure and even become the driving force. In the second half of the 20th century, it became apparent that the phenomena of
popular culture became the object of art. It is seen that advertising elements are the source of plastic expression in the artistic
formation which is described as Pop Art. Everything related to popular culture, such as consumer objects and advertising stars,
has been included in the artwork. This has resulted in a new artistic formation that desires to eliminate the distance between art

and life.

Keywords — Art, Advertising, Culture, Pop Art, Form

I. GIRIS

Insanoglunun iiretmeye ve iiretti§ini ticari bir degere
doniistiirmesiyle birlikte yeni kavramlar yasamin igerisine
dahil olmustur. Gegmisten bugiine dek insanlik tarihi
icerisinde biiylik bir dneme sahip olan iiretim ve tiiketim
iligkisi, zamanla ticari bir pazari meydana getirmistir. Niifus
ve liretimin artmasiyla birlikte ticari mallarin pazarlanmasi s6z
konusu olmustur. Bu noktada reklam sektorii dnemli bir rol
iistlenmistir. Reklam olgusu, artan rekabetle birlikte pazarda
var olabilmenin ve kalicilig1 saglamanin 6n kosulu haline
gelmigtir. Bu nedenle artik reklamlar insanoglunun yasadigi
evreni ¢epecevre kusatmis durumdadir.

Reklamin igerisinde sanata dair pek ¢ok imgenin yer aldigi,
plastik sOylemin {ist dilini olusturan sanat nesnesinin
gostergesel yoniiyle reklama dahil edildigi bir donem soz
konusudur. 20. yiizyillin ortalarinda reklama dair pek ¢ok
unsurun artik birer sanat nesnesi haline geldigi goriilmektedir.
Gtliniimiizde bile artik popiiler kiiltiire iliskin pek ¢cok nesne ve
kavramin, katma deger olusturabilecek birer sanatsal ifade
bi¢imlerine donistiiriildiigii gormekteyiz. Bu ¢alismada da
popiiler kiiltiire dair nesne, kavram ve olgularn iist kiiltiire dair
ifade bigimlerine doniistiiriilmesi farkli 6rneklerle ortaya
koyulmustur.

Il.  SANAT-REKLAM ILISKiSi

Reklam, televizyon, gazete, radyo, billboard,
dergi, internet gibi ¢esitli mecralar araciligiyla gesitli tirtin ve
hizmetlerin hedef kitleye ve tiiketicilere belirli bir iicret
kargiliginda tanitilmasi olarak tanimlanir. Bagka bir tanima
gore reklam, mal, {irtin veya hizmete iligkin bir mesaj1 ¢esitli
medya yontemleri ile hedef kitlelere tanitmak igin yapilan
planlama ve eylemlerin tiimiidiir.

Reklamlar  ¢esitli markalar araciligiyla  tliketimi
destekleyen mesajlar vererek hedef kitlelere ulagsmaya calisir.
Oyle ki insanlara ihtiyac1 olmayani bile satin alma noktasinda
tesvik eder. Seri lretim ve rekabet olgusu, iretim fazlasi
mallar1 satin almaya tesvik etme baglaminda reklami bir
zorunluluk haline getirmistir.

Reklam, toplumlarin gelisimine ve gereksinimlerine kosut
olarak ortaya ¢ikmustir. Kitle iletisiminin ve ticari hayatin s6z
konusu oldugu toplum diizeni igerisinde reklam, vazgegilmez
bir unsurdur. Hem yapisal hem de islevsel bir zorunluluk
haline gelir. Ancak reklamin temel amaci, farklilik
yaratmaktir. Bu fark etkili bir iletisimle olugturulabilir. [1]

Reklamcilik agisindan iletisim araglarinin geliglimi ve
iletisimin yayginlagmasi, matbaanin icadiyla s6z konusu olur.
[letisimde ‘medya’ unsuru, &nceleri sadece yazili olarak, daha
sonralar1 ise hem yazili hem gorsel olarak gergeklestirilmistir.
19. yy.da Avrupa’da baglayan Sanayi Devrimi’nin reklam
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iizerindeki yansimalari, esas olarak iiretim sistemindeki
degisikliklerde kendini gostermistir. Teknik gelismeler,
zamanla kiiciik tretim birimlerinin yerini mekanik {iretim
yapan biiylik birimlere (makinelere) brrakmustir. Biitiin bu
etmenlere bagl olarak reklam, giinliik yasamda vazgecilmez
bir iletisim ve pazarlama bi¢imi olmustur. Reklam, {iretim-
tiketim zinciri igerisinde tim yasam ¢evremizi (sosyal,
ekonomik, toplumsal, kiiltirel vb. gibi) kusatmis, modern
topluma 6zgii yeni bir yagam tarzi olusturmustur.

Reklam, tiiketim toplumuna has bir olgudur ve iiretime
katilan bireyler kimi zaman yeterince tiiketici olamaz. Iste bu
noktada reklam devreye girer. Uretici benle tiiketici ben
arasinda olusan bosgluk, reklamm c¢ekicilik diisleriyle
doldurulmaya calisilir. Reklam, vaat ettikleriyle, potansiyel
olsun olmasin, tim tiiketiciler i¢in demokrasinin yerini alir.
Dolayisiyla tim alimlayicilari, reklamda yansitilan “Refah
Diinyas1”nin birer bireyi olarak kucaklar. Reklamda yer alan
mesajlar ¢ogu zaman reel diinyanin gercekleriyle bagdasmaz.
Ancak reklamcilar, cesitli sekillerde reklami dogal kilmay1
saglar. Benzer yaklasimlar, sanat tarihinin ¢esitli
donemlerinde, sanatsal iiretimlerin kaynagmi olusturmustur.
Sanat yapiti, reklamdaki gibi kendi gercegini olusturmay1
amaglar.

Endiistri ¢aginda her tiirli reklam mubah gorilmis ve
reklamm sinirlar1 bilgi, iletisim ve teknoloji ¢agmin biitiin
olanaklar1 kullanilarak genisletilmistir. Bu yoniiyle sanat
yapit1 da reklam igerisinde onemli bir figiir olarak yerini
almistir. Sanat reklamla, reklam da sanatla iliskilendirilmis, bu
sayede yeni ifade bicimleri ortaya ¢ikmistir. Reklam ve sanat
arasimdaki ayrimin ortadan kalkacak kadar birbirine yaklastig1
goriilmektedir.

Sanat reklama yaklasarak ticari bir meta halini almstir.
Kendine has degerleri olan sanat yapitt aurasini, biricikligini
ve zamani asan niteligini bayagilastirmaya baslamstir.
Reklam sanat1 kendi amaglar1 dogrultusunda kullanarak ona
atfedilen degerleri iistlenmeye calismistir.

Diger taraftan sanat yapiti da reklama dair seyleri yeni bir
islup igerisinde kullanmaya baslamistir. Pop Art’la birlikte
sanat, popiler kiiltiiriin var ettigi degerleri kendi plastik
sOylemiyle yeniden iiretir.

Reklameilik; sosyoloji, psikoloji, pazarlama, istatistik,
ekonomi ve hukuk gibi alanlarla iliski igerisindedir. Ayrica
reklam; resim, heykel, sinema, tiyatro gibi sanat disiplinlerini,
gostergesel boyutta olusum siirecine dahil eder. [2]

I1l. POPULER KULTUR VE UST KULTUR

Pop Art’a kaynaklik eden popiler kiiltiiriin tanimini
yapmak gerekirse, Popiiler Kiiltiir ya da Pop Kiiltiirii, 6zellikle
20. yiizyilda etkisini gosteren ve toplumsal modernlesmenin
yan etkileri arasinda sayilabilecek bir kavramdir. Nispeten
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eski halk kiltiiri olarak literatiirde tartisilsa da, aslinda
toplumsal  kiiltiiriin ~ ve  giinlik yasamdaki degisken
aliskanliklarin ~ bigimsel  anlamda  farklilagmasi  ve
yayginlagsmasi olarak anlatilabilir. Tirk Dil Kurumu ise,
popiiler kiiltiir kavramini, “belli bir dénem i¢in gegerli olan,
hizli Giretilen ve hizl tiikketilen kiiltiirel 6gelerin biitiinii” olarak
tanimlamaktadir. [3]

Popiiler kiltiir biiyiik oranda kiltiir endiistrisinin
iiretimlerine dayanir. Popiiler Kiiltiir genis halk kesimlerinin
tiikketimi igin dretilen ve yaygin olarak tiiketilen bir kiiltiirdiir.
Bu agidan bakildig1 zaman artik diine kadar var olan popiiler
kiiltiir-iist kiiltiir ayriminin da ge¢mis donemde oldugu kadar
onemli bir ayrim olmadigini gercektir. Ayrim varsa da bu ¢ok
belirsizlesmeye baglamistir.

Sanayilesme donemi beraberinde pek ¢ok st kiiltiir
yaraticisinin genis olanaklara sahip olan popiiler kiiltiir tiretimi
i¢in caligmay1 se¢melerini Ve bu sayede iist kiiltiir ve popiiler
kiiltiir ~ karsithgmi1  giindeme  getirmistir. ~ Ust  kiiltiir
savunucular1 popiiler kiiltlirin, insanlarin algilama ve
degerlendirme bi¢imlerinde olumsuz degisimlere yol actigini
ileri siirmiistiir. Ornegin; Van den Haag’a gore, yiiksek kiiltiir
Ogeleri, popiiler kiltiir tarafindan yozlastirilir, estetik
nitelikleri, kolay anlasilir hale getirmek admna sadelestirir. Ust
kiiltiir ve popiiler kiiltiiriin etkilesimi, iist kiiltiire ait degerlerin
popiilerlesmesine ve yiiksek kiiltiir agisindan bir deger kaybina
yol agar. [4]

IV. POPULER KULTURE DAIR UNSURLARIN UST

KULTUREL IFADE BICIMLERI

Tiketim kiltiiriiniin yaygmlagmastyla birlikte Pop Art,
sanatin giindelik yasam ile arasindaki bagmi gii¢lendirmis ve
sanatin geleneksel yontemlerine alternatif olarak yeni modern
metotlar gelistirmis ve yeni ifade bigimleri a¢isindan ¢esitlilik
kazandirmustir.

Sanatgilar, izleyicinin giindelik yasamda kullandig1

nesneleri iki boyutlu yiizeylere aktarmislardir. Bu nesneler
arasmnda Coca Cola siseleri, konserve kutulari, salga, hazir
corba kutular gibi yiyecek malzemeleri, sigara paketleri yer
almaktadir. Ayrica reklamlar, afigler, ¢izgi romanlar, filmler
ve Marilyn Monroe basta olmak {izere Hollywood yildizlar1 da
pop sanatcilar i¢in esin kaynagi olmustur. Boya, kolaj ve bask1
tekniklerini kullanarak yeni bir estetik duyarhilik gelistiren,
ayn1 zamanda eglenceli bir sanat akimi baglatan Pop Art,
sanatin toplumdan yabancilagmasma ve elit bir tabakaya
aitmis gibi gosterilmesine bir tepkidir. Bu tepki yasam ile sanat
arasinda koprii kurulmasini saglamstur.
“Pop Sanat: popiilerdir (kitleler igin tasarlanmstir), gecicidir
(kisa vadeli bir ¢6ziimdiir), harcanabilirdir (hemen unutulur),
ucuzdur, seri uretilmistir, genctir (hedef kitlesi gengliktir),
esprilidir, seksidir, numaracidir, gosterislidir, ticaretin
biiyiigiidiir.” [5]

Sanat ve eglence friinleri, kiiltiirel degisimin aldig1
bicimlerle yakindan iligkilidir. 20. yiizyilm ikinci yarisinda
Amerika' da iletisim teknolojisinin gelismesi, bir kiiltiirel
devrime yol agmustir. 20. yiizyilin ikinci yarisinda televizyonla
baglayan teknolojik gelismeler, sanat ve eglence iriinlerinin
biiylik olgiilerde tretilip kitlelere mal edilmesine olanak
tanimistir. [5]

Bu akima "Pop art" ismini Ingiliz sanat elestirmeni
Lawrence Alloway verdi. Bu terimi kullanarak, bu akim
icerisinde yer alan resim ve heykellerde kullanilan gorsel

unsurlarin aleladeligine gondermede bulunuyordu. Popiiler
sozciigiiniin kisaltmasi olan pop, 1960’1 yillarda Amerikali
elestirmenlerin de kullanmaya baglamasiyla bir sanat akiminin
ismi olmustur. Aym zamanda Ingilizcede ‘pat diye ses
¢ikarmak’ ya da ‘aniden patlamak’ anlamina gelmektedir ki bu
da kitlesel tretim sonucu aniden ortaya cikan tiiketim
¢ilginligini ¢ok iyi nitelemektedir. [6]
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1960'larda Pop Sanat Soyut Disavurumculugun yerini
almaya baglamis ve Amerika’daki giindelik yasaminin
simgeleriyle dolu bu Pop Sanat hareketi genis Kitlelerce kabul
gérmeye baglamisti. Kitle iletisim araglar1 ise bu akimin
onciiliigiinii yapmaya baglamisti. Pop miizik ve bilhassa pop
sarkicilarindan olusan yeni bir diinya ile bu sanat akimi
arasinda bag kurulmustur. Politik liderler, reklam tiriinleri, pop
yildizlari, endiistriyel ambalajlar, ¢izgi roman kahramanlari ve
daha birgok tiiketim iiriinii sanatin nesnesine doniismeye
baglamigtir. Soyut disavurumcu yaklasimindaki ifade
bigimlerinin yerini bilindik imge ve nesneler almaya
baslamistir. Sanat artik sanat i¢in degil toplum i¢in varligini
sirdiirmektedir. Popiiler kiiltiire iliskin 6ne ¢ikan unsurlar,
sanat1 toplumsal katmanda anlasilabilir bir diizeye
indirgenmesi yolunda 6nemli rol oynamugtir.

Amerika’da Pop Sanat Jasper Johns’un soyutlamalariyla
baglamistir. Amerika’daki Pop Sanatgilari, zengin gorsel bir
kaynaga ve teknige sahiptiler. Sanatgilar popiiler kiiltiiriin
uzantist olan swradan objelere yeni anlamlar kazandirarak,
ortak bir ilgi olustururlar. Amerikali elestirmen Harold
Rosenberg Pop’u bir tiir reklam estetigi olarak nitelendirmistir.
Pop reklam ve tiiketim kiiltiiriinii adeta yiiceltmektedir.
Imgeleri Ust kiiltiir veya alt kiiltiir ayrimi olmaksizin ele
almaktadir.

Andy Warhol, Roy Lichtenstein, Claes Oldenburg, James
Rosenquist, Robert Indiana ve Tom Wesselmann Pop Art’in
Amerika’daki 6nemli temsilcileridir.

Pop art’in tartigmasiz liderleri Andy Warhol ve Roy
Lichtenstein, Claes Oldenbourg, Keith Haring gibi diger pop
art duayenleri, akademik sanatin gelenekleriyle hemen hemen
tiim baglar1 koparirlar ve soyuta da sirtlarmi donerek halka
gercegi oldugu gibi sunarlar. New York dev bir atlyeden
farksizdir artik, sehirle birlikte ona bagh tiim degerler de
sanatin i¢indedir. Araba ilahlagmis, cinsellik alenilesmis,
konserveler, pizzalar, patlamig misirlar ikonlagmis, sinema ise
diisler ve yildizlar iiretmeye yarayan miikkemmel bir makine
olmustur. Cizgi roman basta olmak iizere, medya ve sinema
pop art¢ilar i¢in dnemli bir esin kaynagi haline gelmistir.
Kendini kabul ettiren sey siradan bir sanat akimi degil, tam
anlamiyla bir hayat tarzidir. [7]

Pop Art’mn en 6nemli temsilcilerinden Andy Warhol, Coca
Cola, Amerikan Dolar1 ve Campell’s Konserve Corbalar1 gibi
tiiketim nesnelerinin yani sira, Mariyln Monreo, Liz Taylor ve


http://artnetweb.com/oldenburg/
http://www.cosmopolis.ch/english/cosmo12/lichtenstein.htm
http://artnetweb.com/oldenburg/
http://www.haring.com/
http://artnetweb.com/oldenburg/
http://www.cosmopolis.ch/english/cosmo12/lichtenstein.htm
http://www.haring.com/
http://www.warhol.org/
http://www.haring.com/
http://www.cosmopolis.ch/english/cosmo12/lichtenstein.htm

SEVEN M., AKBULUT N., YILMAZ I. N., Sanat - Reklam Iliskisi Baglaminda Popiiler Kiiltiire Iliskin Unsurlarin Ust Kiiltiirel Ifade
Bi¢imlerine Déniistiiriilmesi, ISAS WINTER-2019, Samsun, Turkey

Elvis Presley gibi televizyon yildizlarmin dergi ve gazetede
¢ikan fotograflarmi kullanarak resimler yapmaya bagladi.
Marchel Duchamp gibi her seyin sanat nesnesi olabilecegine
iligkin tretimler gerceklestirmistir. [8]

Warhol’un Campbell ¢orba konservelerini ele almasi, Pop
Sanat ve postmodernizmin giindelik alana ve siradan nesnelere
yoneldiginin, tiiketim kiiltiiriiniin metotlariyla ironik bir
bi¢imde oynadiginin bir gostergesidir. Sanat¢i, bu caligma
hakkinda sunlar1 soylemistir:

“Campbell ¢orba kutularimi  tuvalde swra halinde
yapmistum ve sonra kutularin iizerine yapilmis Kutular elde
ettim... Fakat ger¢ek¢i olmadiklarindan dolayr  giiliing
goriiniiyorlardr.  Sadece boyanmis olduklar: diisiincesini
uyandwrryor, kahverengi ve basit birer kutu olarak
goriiniiyorlardi, bu yiizden sadece siradan bir kutu yapmanin
harika olabilecegini diisiindiim. ” [9]

—

CONDENSEDP

Resim 1: Andy Warhol, Campbell's Soup 11, 1969

Yine Pop Art’in Amerika’daik dnemli temsilcilerinden biri
olan Roy Lichtenstein dnceleri soyut disavurumcu resimler
yapiyordu. Zaman igerisinde gazete ve dergilerde yer alan
¢izgi romanlarin bicimsel yapilarma ilgi duymaya baglad1.
Cizgi romandaki Kkareleri biiyiilterek kendi bigimsel
anlayisiyla kopyalarmi olusturuyordu. Noktact anlayisla
iiretim yapan sanatgmin g¢aligmalarinda matbaa tramlarmi
kullandig1 goriilmektedir.

M-MAYBE HE BECAME ILL
AND COULDN'T z
LEAVE /TH

L)

Resim 2: Roy Lichtenstein, Belki, 1965

Ingiltere’de ardindan da Amerika’da ortaya ¢ikan Pop
Art, birbirinden bagimsiz olarak gelismistir. 1950°1i yillarin
basindan itibaren Richard Hamiltorn, Peter Blake, Eduardo
Paolozzi, David Hockney, Tom Phillips, Allen Jones ve Peter
Blake gibi sanatcilar bu alanda iiretimler gergeklestirmistir.

Ingiliz sanat¢1 Richard Hamilton 1956 yilinda Londra’da
bulunan Whitechapel Galerisi’nde agilan “Iste Yarin” sergide
diizenlemis oldugu kolaj ile Pop akiminin bagat eserlerinden
birini ortay koymustur. Donemin popiiler kiiltiir degerlerine
gonderme yapan calisma, Pop Art’n Gzeti niteligindedir.
Sinema, ¢izgi film, reklam ve gosteri diinyasina dair pek ¢ok
seyi ihtiva etmektedir. [10]

Tablodaki her sey son derece alayci ve abartilidir; modern
diinyay1 simgeleyen garip esyalarla dolu bir salonun ortasinda
kas manyagi olmus bir adam durmaktadir, elinde muhtemelen
halter niyetine tasidigi dev bir topitop vardir, kanepede ise
kafasma abajur gegirmis ¢iplak bir arka sayfa giizeli sakin
sakin hayallere dalmistir. O donem igin son derece aykir1 bir
caligmadir bu; pek ¢ok insan nefesini tutar ve merakla neler
olacagini beklemeye baslar.

Resim 3: Richard Hamilton, “Bugiiniin Evlerini Bu Denli Farkli, Bu
Denli Cazip Kilan Nedir?”, Kolaj, 1956

Ingiltere’de yapilmis bazi Pop eserleri, kisisellestirmeye
bagli olarak, popiiler kiiltiir O6gelerini rahatsiz edici ve
diisiindiiriicii bicimlerde sunar. Ingiliz sanat¢1 Peter Phillips
erkeklere yiiklenilen kurulu rollerin ve reklamlarda kullanilan
duygusal algilamaya baglh yontemlerin trajik bir abartisini
yansitir. Araba “Alisildik Resim No=5"de bir cinsellik
semboliidiir. [11]

!

Resim 4: Peter Phillips, “Alisildik Resim No=5", 1965
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Bagimsiz gruba yol gosteren Paolozzi, 1950’lerin ilk Pop
calismalarindan biri olan “Zengin Bir Adamin Oyuncagirydim”
adli resmini bir Paris gezisi sirasinda yapmigtir. Bu resim, daha
sonradan Pop Sanat’la 6zdeslesen Coca Cola reklami, kadin
figlirii ve konturlarla yazilmis “Pop” yazist gibi unsurlari
icermektedir.
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Shrcogs

Resim 5: Eduardo Paolozzi, “Zengin Bir Adamin Oyuncagiydim”,
1947

V. SONUC

Sanat ve reklam olgusu, sanat tarihinin erken
donemlerinden beri farkl: gekillerde iligkilendirilmistir. Sanat
tarihi igerisinde sanatin gesitli donemlerde farkli kesimlere
hizmet ettigi bilinmektedir. Siirekli varolus nedeni sorgulanan
sanat, kimi zaman da kendi baglamindan koparilarak ticari bir
metaya doniistiiriilmiistiir. Ozellikle tiiketim ¢aginda reklam
icin dnemli bir ara¢ olarak kullanildig1 goriilmektedir.

Reklam unsuru olarak kullanilan sanat yapitlar1 gibi
reklammn da sanat yapitina konu edildigi bir dénem s6z
konusudur. 20. yiizyildan itibaren tiiketim, yasam big¢imine
doniismiistiir. Iste boyle bir donemde sanatcilarm bu durumu
sanatsal bir olusum igerisinde resme konu ettikleri
goriilmektedir. Marcell Duchamp’in hazir nesneyi sanat
nesnesi olarak sunmasmin ardindan Ingiltere ve Amerika’da
da sanatgilar Soyut Disavurumculugun yogun ve agir ifade
bicimlerini bir tarafa birakip, giindelik yasama dair popiiler
imgeleri konu edindikleri gériilmektedir.

Gecgmisten bugiline dek anlam yiiklii bigimler olarak sanat
yapitlar1 iginde bulundugu donem hakkinda alimlayicisina
bilgi verir. Insan topluluklarnin yasam tarzlari, inang
sistemleri, kiiltiirel degerleri vb. konularda ipuglari tagiyan
sanat yapitlari bunu sdylemin iist dili ile ifade eder. Estetik
kaygilar ve plastik deger 6n plana ¢ikar. Bu baglamda
bakildiginda Pop Art ile birlikte sanat ve toplum arasindaki
mesafenin neredeyse ortadan kalktigi, sanatin ki¢ denecek bir
boyuta evirildigi anlasilmaktadir. Ik bakista herkesin
kavrayabilecegi yani kolaylikla alimlayicisina mesaji
iletebilen calismalarin iretildigi Pop Art’ta temel amacm da
bu oldugu goriilmiistiir. Popiiler olanm, tiiketilebilir olanin {ist
kiiltiirel ifade bigimlerini sergilermistir. Tiiketilebilir olan her
sey sanatin da nesnesi olabilecegi goriilmiistiir.
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